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Présentation de WEB Stratégies

Etude de Cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne

Etude de Cas – Running Club

Questions / Réponses
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WEB Stratégies est une agence indépendante de conseil en communication Internet, fondée en 2006. Nous 

apportons des solutions innovantes et personnalisées en matière de communication online. De la création de sites 

Internet à la mise en place et l'animation de comptes sociaux et d'applications Facebook, nos activités s’organisent 

autour des 6 pôles d’activités ci-dessous. 

1. Présentation de WEB Stratégies
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Signature du partenariat FFHB

Nouveau territoire sportif pour la Caisse d’Epargne

Lancement d’une page Facebook (76 000 fans) et d’un compte Twitter (32 500 abonnés)

Territoire sportif encore non pré-empté par une banque

Peu d’activations réalisées par des marques dans le domaine du handball

Nombreux droits activables auprès de la FFHB

Résultats exceptionnels des équipes de France (10 médailles depuis 2015)

Droit à l’image collectif

Droits limités aux équipes nationales

Budget publicitaire limité

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Livetweets de tous les matchs des Equipes de France

depuis décembre 2014

➢ Présent quelque soit le décalage horaire (Brésil, Japon, etc.)

➢ Suivi de toutes les équipes de France (jeunes, beach

handball)

➢ Toujours un angle positif

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Partenaire, mais avant tout supporters

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Partenaire, mais avant tout supporters

➢ Tonalité décalée

➢ Publications humoristiques

➢ Répondre, répondre, répondre

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Rdv réguliers

➢ Opérations spéciales « Money can’t buy »

➢ Déplacement pour supporter les équipes de France

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Suivi des compétitions quelque soit le mode de

diffusion (BeinSport, match de préparation non

diffusés, etc.)

➢ Highlights vidéos dès le lendemain des matchs

➢ Ton didactique, explication du fonctionnement des

compétitions

➢ Mise en avant de discipline moins connues

➢ Réponses aux questions

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Suivi au plus près des équipes de France

➢ Créations d’outils de soutien digitaux (personnalisation

photos de profil, etc.)

➢ Créations d’éléments de soutien sur l’événement

➢ Activations autour des supporters (voyage sur place,

regroupement de supporters, etc.)

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢ Mise en avant des performances des joueuses

➢ Portraits croisés Sportives / Entrepreneures

➢ Campus Sports Féminins

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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➢Visibilité

➢Engagement

➢Notoriété

2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne

23,3M d’impressions

9,5M d’impressions

+ de 6M de vues des vidéos 

+ de 30 000 personnes ont interagit avec la page chaque jour

+ de 28 000 RT et 56 000 j’aime sur la durée de la compétition

# + de 15M d’impressions et 25 000 tweets mentionnant le #EspritHandball
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2. Etude de cas – Esprit Handball Caisse d’Epargne
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3. Etude de cas – Running Club

➢Communauté créée en 2005 sous le nom d’Esprit Running

➢Communauté de marque devenue indépendante en 2015

➢Aucun budget publicitaire
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3. Etude de cas – Running Club

➢Création en 2005

➢ 65 000 membres

➢ 19 000 abonnés newsletter

➢Création Facebook en mars 2010 :

130 000 fans

➢Création Twitter en mars 2010 :

12 800 followers

➢Création Instagram en novembre

2016 : 4 900 abonnés

➢Création en 2014

➢ 7 000 utilisateurs
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➢ Questions / Réponses

➢ Plateforme de blogs

3. Etude de cas – Running Club

➢ Commentaires des articles

➢ Parcours
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➢ Création du challenge running club

➢ Toutes les actions du site récompensées par des points

➢ Participer à des courses pour gagner des points

➢ Echanger les points contre des cadeaux

➢ Des dotations pour récompenser les membres actifs

3. Etude de cas – Running Club
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➢ Des contenus « chauds », au plus proche de l’actu

➢ Des actus « décalées »

➢ De l’humour

➢ Des contenus « inspirationnels »

3. Etude de cas – Running Club
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➢Visibilité

➢Engagement

❑ 1,5M de personnes touchées tous les mois sur Facebook

❑ 2M de personnes sur l’ensemble des supports (réseaux sociaux + site)

3. Etude de cas – Running Club

❑ Entre 1 000 et 2 000 participations chaque mois sur le site

❑ 70 000 interactions (J’aime, Partages, commentaires) sur les réseaux sociaux 

chaque mois
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À VENIR …

Vendredi 24 avril à 10h 
Sur BeSport

Intervenants :
Kimkhi Nguyen, Head of digital & social media LAFOURMI

Christophe Charmoille, Chief Digital Officer LFP


