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Etude SPORSORA / KantarSport
Perception du sponsoring par le grand public

Méthodologie : Interrogation online de 1 000 individus de 15 ans et plus.
L’échantillon est représentatif de la population francaise selon la méthode des
quotas en termes de sexe, age, région d’habitation et CSP du chef de famille.

Terrain mené du 21 au 28 février 2013.

artenaires Médias




Le Sponsoring fait partie du quotidien des Francais !
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Les événements internationaux se déroulant en France
sont les plus efficaces en matiére de sponsoring

Les supports média les plus efficaces Pour quel type d’événement ?

Le plus souvent et souvent un
événement international tenu
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Les francais ont une bonne opinion du sponsoring
qu’ils considérent indispensable au sport de haut
niveau.

> Soit 40 millions de

Francais, estiment le
Sponsoring indispensable au Sport
de haut niveau

3emes ASSISES

SPORSORA
DE L'ECONOMIE
DU SPORT

> soit 37 millions de

Francais, ont une bonne et trés
bonne opinion du Sponsoring

« Les leviers de la
compétitivite, état
d’urgence »

Virgile CAILLET,

Directeur de KantarSport 'KX R !* !_Q\

SPORQORA 82% des 20-24 ans lestiment

L'ASSOCIATION DES ACTEURS
DE L'ECONOMIE DU SPORT

+ efficace en moyenne
gue les autres
techniques de
communication

indispensable au Sport de haut niveau et

84% en ont une bonne et trés bonne
opinion

Top Partenaires. Partenaires Partenaires Médias Partenaires Institutionnels

m s gl rrourE  swwmn




63% des francais considérent que le sponsoring
rend les marques sympathiques
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Des bénéfices attendus ambitieux
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60% du grand public considére le sponsoring
comme une nécessité
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Le naming, une technique efficace pour 82% des
francais

I et i -

Regrettable (perte du nom historique)
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Kantar Sport vous remercie...

pour votre attention !



