Paris, le 15 mars 2021

LANCEMENT DU SPORSORA DATA CENTER
#1 LA GENZ, LES MILLENNIALS ET LE SPORT

Avec son « DATA CENTER », SPORSORA continue d’innover pour apporter toujours plus
de repéres sur l’économie du sport, ses acteurs, ses publics et ses grandes tendances.

Cette nouvelle expertise réquliére sous forme d’infographies, regroupera des données
clés sur un sujet de fond du marché.

Collectées par les différents collédges et commissions de SPORSORA dans le cadre de
leurs travaux, elles ont pour but d’éclairer la compréhension de l’écosystéme et le cas
échéant, d’accompagner la prise de décision.

COMMUNIQUE DE PRESSE

La GenZ, les Millennials et le Sport

Cette premiére publication réalisée en collaboration avec le « Lab' SPORSORA » propose un

focus sur la pratique, les attentes et la consommation du sport par la GenZ et les
Millennials. Ces générations sont des cibles et enjeux majeurs pour les marques
partenaires et détenteurs de droits qui cherchent a les attirer et les fidéliser. Voici quelques

données clés.

On retiendra notamment les enseignements suivants :

e Une pratique démultipliée et connectée,
e Une consommation multi-supports et la recherche de contenus exclusifs,

e [’attente d’'un engagement responsable des acteurs du sport, notamment des
marques partenaires,

e Sil’envie d’assister a des événements sportifs reste présente, ils n’attendent pas
moins une expérience spectateur enrichie,

e Un fort attachement aux athlétes, qui ne sont pas uniguement suivis pour leurs
performances sportives mais aussi pour leur personnalité et leurs engagements
extra-sportifs.
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DATA CENTER Quelle pratique, quelle consommation et attentes ?
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Ces outils pédagogiques et informatifs sont a consulter et a télécharger

sur sporsora.com (rubrique Ressources).

A PROPOS DE SPORSORA

SPORSORA est ['Organisation référente pour penser et influencer le développement de l'économie du sport gréce a une
convergence d’expertises, l'influence d’'un collectif et un réseau engagé. Créée en 1994, SPORSORA regroupe plus de
230 membres (annonceurs, agences, détenteurs de droits, médias, instituts d’études et de formations...) et fédére un
réseau de plus de 1 200 professionnels qui se rencontrent lors des nombreux événements organisés, échangent lors
des workshops, des colléges et commissions, bénéficient de services et agissent dans lintérét général.
WWW.Sp0Orsora.com

CONTACT PRESSE : AGENCE SPORT MARKET
Julien SIMONNET - 06 60 25 37 71 - jsimonnet@sportmarket.fr SPORHORA

AGIR ENSEMBLE POUR

Toute linformation sur www.sporsora.com UECONOMIE DU SPORT



https://sporsora.com/ressources/infographies
http://www.sporsora.com/

