
  
 

 

SPORSORA, l’Organisation référente pour penser et influencer le développement 

de l’économie du sport, a donné la parole aux experts du secteur lors d’une 

matinée d’échanges dédiée au Web3 et à ses tendances, organisée en partenariat 

avec Doors Sport dans l’auditorium BPCE. Alors que la consommation de contenus 

sportifs par les fans peut être une expérience particulièrement passive, 

détenteurs de droits, enceintes sportives et marques partenaires sont à la 

recherche de nouveaux outils pour engager les audiences, et améliorer 

l'expérience fans. Tour d'horizon de stratégies innovantes et réussies de 

différents types d'acteurs de l'économie sportive. 
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http://www.sporsora.com/

