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SPORKIORA

L ’organisation de référence
pour penser et influencer
le développement responsable

de I’économie du sport
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31 ans

d’existence dans
le sport business

+300

entités membres

] \ )

évéenements organises
dans I'année

+2 200

experts du sport business
intégrés au réseau



La force d’'un réseau engageée

Liste non exhaustive - voir ICl pour l'intégralité
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https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=M%C3%89DIAS&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=D%C3%89TENTEURS+DE+DROITS&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=MARQUES+PARTENAIRES&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=ENCEINTES+SPORTIVES&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=AGENCES&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=SPORT+SOLUTIONS&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=FORMATIONS&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres/itemlist/filter?ftag=CABINETS+D%27AVOCATS&moduleId=225&Itemid=541
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres
https://sporsora.com/membres/annuaire-des-membres

Un conseil d’administration représentatif du secteur

Des experts mobilisés a nos cotés tout au long de lannée
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Président

Raymond BAURIAUD
FFBASKETBALL

Directeur Marketing & Communication

Olivier CHIRINIAN
L’'UZYNE

Directeur Général Groupe

Céline JOBERT
THE FAN SYNDICATE

Présidente

Katy MENINI-JANECZEK
FFHANDBALL

Directrice de la Communication

Julien RIPPERT
FF ATHLETISME

Directeur des Partenariats & des événements

G
I

Magali ANDRIER

FF TENNIS DE TABLE
Directrice Générale & DTN Adjointe

Stéphanie DARTEVELLE

ACCOR
VP Sponsoring Europe & Afr. du Nord

Annabel KAM
EBRA SPORTS

Directrice du Développement

Augustin PENICAUD
HAVAS PLAY

Vice-Président

Antoine ROBIN

COME TOGETHER
Dirigeant

Bruno BELGODERE

FOOT UNIS
Directeur Général Adjoint

Nicolas DUPEUX
NDX CONSEIL

Président

Maxime LEBESSOU
SPORTFIVE

Directeur Général Adjoint

Anne-Stéphanie PIERRY
BUTAGAZ

Directrice Communication, Digital & RSE

Magali TEZENAS

FONDATION ALICE MILLIAT
Membre du COMEX
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Pierre-Marie BLOIS
ALVAREZ & MARSAL

Associate Director

Marine DUSSERE

ADIDAS
Directrice Sports Marketing

Frédéric LEONARD
CAP CONSEIL

Président

Géraldine PONS
EUROSPORT/WBD
VP Editorial & Production

Sébastien VANDAME

TRRACING

Directeur Marketing

Amel BOUZOURA
FFFOOTBALL

Directrice de 'engagement

Benoit FRITSCH

SPORT CHANGE MAKERS
Président

Laurent MARTINI
COSMOS

Délégué Général

Frédérique QUENTIN
FDJ UNITED

Responsable Sponsoring

Alexis ZABEL
INFRONT FRANCE

Directeur Général
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Evénements - Réunir & Connecter

Colleges métiers — Reflechir & Inspirer

Contenus - Informer & Promouvoir

Relations institutionnelles - Defendre & Représenter



ST vonemonts

Reéunir & Connecter
+45 événements / an

Par: A
-,5;202
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B .E_QE{F;TP';%SOR Iy RDV Débats Workshops | Déjeuners

744~ DUMARKETING SPORTIF SPORHORA de coll‘eges Grands Témoins Geadins



https://sporsora.com/calendrier-des-evenements

LES TROPHEES

200

entités présentes oz

+850

V4752 ]}
) “ Les Trdphées SPORSORA se sont affirmés comme un rendez-vous incontournable,

pa rt ICI pa ntS (2025) novateur et fédérateur autour de I'avenir du marketing sportif.
95 |iePaisient


https://www.youtube.com/watch?v=lU7ULCiP938
https://trophees.sporsora.com/
https://www.youtube.com/watch?v=lU7ULCiP938
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GardenParty
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Le rendez-vous phare de la rentrée “\_

+600

participants (o2
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ME IMAGE POSITIVE DU RUGEY

RDV Débats " 4
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Un éclairage régulier sur les évolutions du sportbusine 18 POREIOR \
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janvier : Sport Tendances

février : Les pouvoirs du Naming TN R Lt & m e B = @ Bpifrance
e\ — P
P

avril : Investir dans le sport Frangais
mai : Vers une nouvelle expérience Fan
juin : Les athlétes au coeur du jeu

octobre : L’IA au service du sport

novembre : Décarbonation des GESI

@ Roland-Garros

décembre : Saudi Arabia Business Event
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Réflechir & Inspirer

Les colléges métiers, une plateforme d’échanges entre pairs

9 colleges métiers... ...qui se réunissent dans le cadre de workshops

& Annonceurs

= Enceintes sportives

o) Agences
L1l M édias Annonceurs Médias
== “RETEX Paris 2024 par les marques partenaires” “La production média responsable”
@Accor @France TV

Cabinets d’avocats

@ Organisations & institutions

g g

Détenteurs de droits

()~ Sport solutions

Emploi & formation Détenteurs de droits Agences
p o & o at o “La valorisation marketing du sportau féminin” “Améliorer les conditions d’appels d’offres”
@Roland-Garros @LaFourmi

@
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Informenr & Promouvoir

De nombreux contenus produits pour décrypter ’écosystéme et valoriser vos actions

Guide officiel 2023/2024 _ e -
4*m édition . P =

P @ San Antorio Spurs (retraité)

NEWSLETTER SPORBO A Rz — (s — REVUE DE PRESSE SPORT BUSINESS

L'ACTU DU #SP E LASEMAINE

SPOREIORA

et o Fanco 228

ACTU’SPORSORA

u
Guide
B « Perception des Réles Modéles du Sport Féminin Frangais — L'impactd A <
- Découvrez les résultats de cette nouvelle étude SPORSORA réalisée en pal i
FDJ
S p O R S O R A LES REVENUS DE LA NBA (ET DE SES FRANCHISES)

En présence de> Laurie Delhostal, () Romane Dicko et £, Marie Patouillg
de restitution a souhaité explorer les enjeux de représentation et de valorisatiol

féminines en France aprES les JOP.
e S a e n C eS LES REVENUS CUMULES DES 30 FRANCHISES NBA
A b b .

Etude | cowmsmmwamoes [ 800MS

CHEZ LA GEN Z gt

876Mdss

0B 05016 206207 20108 VSV® 209200 22020

L'ACTUALITE DE LA SEMAINE EN PARTENARIAT AVEC
SPONSORING.FR

Perception des Rdles Modeles
du Sport Féminin Frangais- ‘ Qui sont les experts

L |mpact de Paris2024 du sport business ?
Enp ot av mJ

587Mdss

Rapportdétaille .. I

LeTonde.fr

2 20222 20320

Recevez chaque semaine Contribuez Accédez a nos Profitez de nos Bénéficiez d’une revue
notre newsletter a nos travaux études de marché infographies chiffrées de presse hebdomadaire


https://sporsora.com/ressources/chiffes-cles-etudes-sporsora
https://sporsora.com/whoarewe/actualites-sporsora/item/8406-4e-edition-du-guide-des-agences-et-prestataires-qui-sont-les-experts-du-sport-business
https://mailonline.reputation.onclusive.com/?crypt=B35635063E5D20C297CB0744DF8A99994733FDB589ADC6CC87C8812FEC3E55418D505E02236A492079861504C681AFC8
https://go.pardot.com/webmail/1035523/1128366312/e33e1aa5822f9132b145424174c0eb6fbe71a153493bb21cc01cbe953e1b144d
https://mailonline.reputation.onclusive.com/?crypt=B35635063E5D20C297CB0744DF8A99994733FDB589ADC6CC87C8812FEC3E55418D505E02236A492079861504C681AFC8
https://sporsora.com/ressources/chiffes-cles-etudes-sporsora
https://sporsora.com/whoarewe/actualites-sporsora/item/8406-4e-edition-du-guide-des-agences-et-prestataires-qui-sont-les-experts-du-sport-business
https://sporsora.com/ressources/chiffes-cles-etudes-sporsora

eg ' 3. Contenus 4. Relations institutionnelles
SORA, porte-voix des enjeux du sport
s des institutions >  Unacteur reconnu et légitime aux yeux des pouvoirs publics
] " | A > Des contacts réguliers avec les décideurs en lien avec les politiques sportives

> Pour défendre les intéréts des acteurs de I'’économie du sport

Nos sujets prioritaires en 2025 :

* L’enjeu dudéveloppement des hospitalités sportives
* L’autorisation des dispositifs de publicité virtuelle
* Lalutte contre le piratage des programmes audiovisuels sportifs

* L’accueil en France de fédérations sportives internationales



REFLECHIR
& INSPIRER
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INFORMER DEFENDRE
& PROMOUVOIR & REPRESENTER
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6 thématiques prioritaires en 2025

pour vous offrir les clés des tendances actuelles et futures du sport business
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Les nouvelles 3 Consommation
Investissements Influence
tendances des fans 4 4 4
. dans le sport 3 A des athletes & décarbonation
du naming in-stadia

Ces thémes structurent le programme des événements et contenus de SPORSORA sur une année civile.



https://www.sporsora.com/whoarewe/actualites-sporsora/item/8597-les-enjeux-rh-dans-le-sport-lab-sporsora
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\/ous aussi, rejoignez les 300 entreprises
qui nous font déja confiance

Sur une echelle de 1a 10, a quel point
recommanderiez-vous SPORSORA 3 un acteur du sport ? *

‘
* Sondage anonyme adressé a

4 nos membres en juin zozy

-

lls nous soutiennent

Allianz@ YEASRY AMOS @@  bpi Coitep  (nfrent

Partenaires premium



Une équiipe engagee a vos cotes

Aurélie DYEVRE

Directrice Générale

Vincent HILLION

Directeur du développement

Thibaut LE PAYS DU TEILLEUL

Directeur des opérations

Pierre-Olivier BODIN

Chargé d’études et de relations institutionnelles

Fanny BLACHIER

Responsable communication et événementiel

Alban HOSSEPIED

Chargé de mission

Emilie GEFFRE
Office Manager

Charlotte PETH

Assistante communication et événementiel
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