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& TELEVISION : DES AUDIENCES RECORDS
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w 19,34 : raudience en millions enregistrée par TF1 pour la diffusion de la finale.
C.T" Il s’agit du meilleur score toutes chaines confondues depuis la finale de UEFA Euro 2016 sur
M6 (20,8 millions) (1).
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a4 ‘ 82,2% : la part d’audience enregistrée sur TF1 pour la finale France-Croatie. Un record pour
un match de football depuis le France-Italie de 2006 (80,3%). (2).
AUDIENCE PDA
(millions) 4+

15 juillet France/Croatie - Finale 82,2%
10 juillet France/Belgique - Demi-finale 70,5%
6 juillet Uruguay/France - Quart de finale 76,0%
16 juin France/Australie - Poules 69,0%
30 juin France/Argentine - Huitiéme de finale 72,1%
1 juillet Croatie/Angleterre - Demi-finale 53,7%
21 juin France/Pérou - Poules 65,9%
6 juillet Brésil/Belgique - Quart de finale 48,2%
26 juin Danemark/France - Poules 65,1%
17 juin Brésil/Suisse - Poules 33,9%
Source : 0zap.com
e 1,47 M : le record d’audience enregistré par BeIN durant le mondial sur le match Russie-
=’g Espagne. Une compétition réussie qui a permis au groupe d’atteindre le chiffre des 4 millions
-= d’abonnés. (3).

71,5 M€ : la somme déboursée par TF1 pour obtenir Uexclusivité de 28 matchs en clair, soit
un prix moyen de 2,5 millions par match. (4).

Au total la Une a rassemblé en moyenne 8,7 millions de téléspectateurs par match, soit 43%
de part d’audience. Un mondial plus attractif que 'UEFA Euro 2016, oU chaque match avait été
suivi en moyenne par 7,8 millions de francais.

En 2018, pour 'équipe de France, le bilan monte a 13,7 millions pour 72% de PDA. (5).

o)

A UINTERNATIONAL :

89,3% : la part d’audience enregistrée en Croatie, rassemblant prés de 1,5 million de
croates dans un pays de 4,3 millions d’habitants. 1 z 7
Avec 56 millions, la Chine figure en téte du palmarés des téléspectateurs étrangers réunis
devant la finale, 'Allemagne se placant en deuxiéme place avec plus de 21,3 millions. (6).

°
163 millions dans 20 pays: 'audience cumulée lors de la finale dans 19 pays européens o%e’
et la Chine. (7). '
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PUBLICITE : ORANGE S’OFFRE LE PLUS GROS
SPOT, APPLE 15R ANNONCEUR

temps de France-Croatie. (8).

280 K€ : le montant du spot publicitaire de 30 secondes vendu par TF1 a la mi-

L'événement a généré 128,3 millions d’euros de recettes brutes

pour les chaines

2018 2014

[/
128,3 millions = ;'€ 87,7 millions SE—
d'€ bruts : d'€ bruts
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* Prossior publiciteire an millians d°€ brats, 2018
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Etude Kantar Média, juillet 2018
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MEDIAS & DIGITAL : LA FRANCE CHAMPIONNE
DU MONDE DU WEB, LES FRANCAIS TRES
CONNECTES

11 fois par jour : cest la moyenne a laquelle les francais ont &té exposés a une
information sur le Mondial durant la compétition. (kantar médgia).
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'h,- 63% de lo couverture médiatique o été dédiée au Mondial 2018
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Etude Kantar Média, juillet 2018
la france championne du monde avec + de 46Mios d'engagements*
. Répartition des engagements par réseau social (en mitlions)
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72.4% des engagements totaux des équepes

je

N eym a r * br sovrwro dho s (e, Commambares, purbages of menbions e 1ous Do pasiy gubilvis g lo sgaes

Mbappe l'equipe de France, la plus citée sur le web

en millions de mentions assaciées & s Coune du Monde 2018
le podium de la
popularité sur le mondial
2018. Le portugais a N ANGLETERRE 3,65

2 5488 lluians ae
2,34 millions de

mentions sur le web, 316
contre 1,57 pour Neymar m s

et 1,3 pour Mbappé.
A Mexique : 2.84 - Belgique © 2,49 - Allemagne : 217 ® Twitter 063K @ Instagram 6%
Portugal : 2,04 - Japon - 1.80 # Shes dactucing 2% @ Foume 0.9%

FRANCE Twitter, source procose des decussons
autour de la Coupe cu Monce 2018

Sprinklr, juillet 2018
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LES SPONSORS A LA FETE, VATTI TIENT SA
PROMESSE

I.-_TE 2 millions : le nombre d’actions (like, retweet, partage, commentaire...) générées sur les
@ réseaux sociaux par les partenaires des Bleus a l'occasion de la finale.
|b 100 % d’entre eux ont activé une opération digitale sur cette rencontre. (9).
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r-T 1,4 million : le nombre d’actions sociales générées par Nike sur Twitter et Instagram durant

la seule finale. (9).
Ous
20 % : la hausse des ventes enregistrée par Belin durant le mois de juin. (10).

.lII 10 % : la hausse des ventes hors-domicile enregistrée par Coca-Cola entre mi-avril et mi-mai,

grace a son double statut de sponsor du Mondial et de fournisseur des Bleus. (10).

le groupe chinois d’électroménader Vatti suite a la victoire des Bleus. L’enseigne avait garanti le

@J 79 millions de yuans, soit prés de 10 millions d’euros : c’est la somme qu’a du rembourser
remboursement d’un forfait sur des articles de cuisine en cas de succés francais. (11).

LES MARQUES LES PLUS CITEES SPONTANEMENT

VISA

8102 1noe 3004033 '8 1004 Md




SPORMSIORA

AGIR ENSEMBLE POUR
LECONOMIE DU SPORT

PARIS SPORTIFS : UN MONTANT DE MISES
HISTORIQUE

L’édition 2018 de la Coupe du Monde de la FIFA a généré un montant record de
690 millions d’euros de mises sur le marché frangais. En comparaison, la
Coupe du Monde de la FIFA 2014 avait généré 290 millions de mises et 'UEFA
Euro 2016, 297 millions. (12).

=
=
0
i
o
gV
—
V)
%2)
=
(a <

C'est la finale qui enregistre le plus dros montant de mises : 67 millions,
devant France-Belgique (35 millions) et France-Uruguay (23 millions). (12).

Sur les sept matchs de U'Equipe de France, les parieurs frangais ont engagé prés
de 180 millions d’euros de mises, soit 26% du total des mises de la
compétition. (12.)

Bilan des paris sportifs sur la Coupe du Monde de la Fifa, Russie 2018 Points de vente FDJ En ligne

Montant total des mises 309 M€ 381 M€
Mises engagées sur les matches de phase de groupes 159 M€ 204 M€
Mises engagées sur les matches de phase finale 144 M€ 166 M€
Mises engagées sur des paris géenériques* 6 M€ 11 M€

Paris non lies a un match et portant sur I'ensemble d’une compétition (vainqueur de la compétition, meilleur buteur...)

- - Points de :
Rencontres ayant généré le plus de mises TOTAL vente FDJ En ligne
France — Croatie 67,2 M€ 28,7 M€ 38,5 M€
France — Belgique 35,2 M€ 17,3 M€ 17,9 M€
Uruguay — France 22,7 mE 11,2 M€ 11,5 M€
Croatie — Angleterre 21,6 M€ 10,6 M€ 11,0 M€
Croatie — Danemark 18,9 M€ 7,0 M€ 11,9 ME€

@

900 000 : le nombre de nouveaux parieurs s'étant inscris sur un bookmaker ARJEL pour
parier sur le Mondial. (13).

Es
ii.o

10 millions d’euros : le montant total cumulé des pertes des bookmakers du marché
francais durant la compétition. (13).

@
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UNE HAUSSE DE LA CONSOMMATION, LE MORAL
DES FRANCAIS STABLE ET DE FORTES DEPENSES
EN RUSSIE

EN FRANCE :

RUSSIE 2018™

+ 0,4% : l'évolution de la consommation des ménagdes en bien fabriqués au mois de juin.
0o Une tendance qui a diminué en juillet (+ 0,1 %) notamment suite a la fin du Mondial. (14).

40% : la hausse des ventes de téléviseurs enregistrée par Carrefour entre mai et juin. (15).
@ 200 000 : le nombre de téléviseurs supplémentaires vendus en mai, juin et juillet 2018 par
rapport a 'année 2017. Les écrans en ultra HD ont représenté 50% des ventes totales. (16).

+ 30% : l'envol des ventes de maillots d’équipes de sport collectifs en France en mai, par
rapport au méme mois de 2016. (17).

[y
‘I-

% 4,5% : le pourcentage touché par la FFF sur chaque vente de maillot. (18).

/.\.'\ 97 : lindicateur synthétique de la confiance des ménages en juillet, qui se stabilise.
@ﬁ' Le Mondial ne semble pas jouer durablement sur la confiance des ménadges. (19).

y. | A Mai
A A
Indicateur synthétigue (2) 100 100 99 57 97

Source INSEE, juillet 2018

EN RUSSIE

1,3 milliard : (a somme totale dépensée par les supporters présents en Russie durant le
Mondial.

36,5% des dépenses de la compétition ont été réalisées durant la phase de poules. (20).

68 millions d’euros : la somme dépensée en Russie par les fans dans les hdtels.
58 millions d’euros : la somme dépensée en Russie par les fans dans les restaurants (20)

136 000%€ : le montant dépensé par les supporters francais durant le Mondial. (20).
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LA FFF ET LES CLUBS GRANDS GAGNANTS

e 1,2 milliard : la valeur estimée du groupe tricolore aprés son succés en Russie.
3“ Une progression de 11% en un mois (effectif estimé a 1,08 milliard a l'ouverture de la
< compétition). (21).
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32 millions: la somme touchée par la Fédération Francaise de Football grace au triomphe

@ des Bleus.

24 millions pour la participation & la finale et 8 millions suite au sacre. (22).

336 000 €: le montant de la prime touchée par les clubs pour chaque joueur mis a

disposition de ['équipe de France durant la compétition (7 305 € par joueur, par jour).

Equipe de France: le cog aux ceufs d'or

L'OM et le PSG
les mieux dédommagés Ax

Marseille

'- ) FOURNISSEURS L. Hernandez, Griezmann.
OFFICIELS .

(5 ME apres e Hondial 2008) ”me“s Tde gt 00000¢ 672 ﬂno € FC Barcelone
& Nike(20120%) 465MEDID QFFICIELS ez % Umtiti, Dembéle.

SOSMEANSI08 " ger entre: 15 M
.4 Gt i 00210 Sy zozs) ﬁﬂﬂ
y o Kanté, Giroud.
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(e i Carrlour (997-208) Q ﬁ
BME par an Remplacé par Intermarché — (2014- zmg u ) Monaco .
) Volkswagn(lm -2003): apa:waoorzova pas mmn Sidibe, Lemar [*

Daaﬂ % Ar_connouu

Mandanda, Rami, Thauvin.

6
PARTENAIRES
MAJEURS
icket d'entrée : 4 Mé

maun-zuzz) AccorHotels (2014-2018, LA FIFA VERSE CETE LT Tolisso
) 5ME par an mnégwms)
Sreor DEQORID: g \‘\€' 336 000 € Juventus IR
wcanean) B W achaa m—
on
PARTENARIATS : DBEU&G 5:';: . »
DES RECETTES (2018-2019) Manchester City gIEN T

EN HAUSS
(en millions d euros) -
102,1 8¢ /// ( | Manchester United £Z°1)
RECETTES COMMERCIAI.ES

16g 845 8 ¢ 86,8 815 i CETTES COMMERCIAL Real Madrid ATr0

Partenariats 5 : / o
tele m c
1*) Transttee deputs mhﬂ d
8 TAl&tico de Matdrig I.toﬁs
m‘] -
201 oy

Source LEquipe juillet 2018
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B =t
, 53}7, glg 2 Billetterie
SOURCE : FFF. LP/INFOGRAPHIE - TH.
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