
Sport business au féminin

L’opportunité en question
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Un état des lieux implacable

Deals 

féminins

� Investissement sponsoring en 2012 en France: 1,3 milliards d’euros

� Répartition de l’investissement des 100 sponsors majeurs par genre en 

2012 et en France
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Deals 

masculins

81%

féminins

3%

Deals mixtes

16%

2Sources : HSE, Chaire Marketing Essec, Ministère des Sports



Un état des lieux implacable

3%

TOP 5 FEMININS

1,3M€0,5M

TOP 5 MIXTE

0,35M 8M€
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81%

16%

TOP 5 MASCULINS

5M 7,5M€

Sources : HSE, TWSM



Questionner les idées reçues

1. Sur le plan sportif

2. Sur le plan médiatique
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3. Sur le plan de la demande
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Idée reçue #1

Le sport ce n’est pas une affaire de filles...
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Une pratique de masse indéniable

51% des français 15+ qui 

pratiquent du sport sont des 

femmes 
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Plus de 35 % de licenciées 

dans les fédérations 

olympiques

Sources : SIMM-TGI /Kantar Media, Ministère des Sports, Fédérations



Mais une pratique encore segmentée

14 fédérations comptent une 

majorité de femmes parmi leurs 

licenciées
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Mais une pratique encore segmentée

14 fédérations comptent une 

majorité de femmes parmi leurs 

licenciées
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Entre 2002 et 2012, une croissance de 37% vs 

23 % de croissance des licences féminines

Sources : Ministère des Sports 2011, Fédérations



Des évolutions en cours

Les fédérations accueillant le plus grand nombre de licenciées :
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Un vivier de pratiquantes

qui booste la pratique d’élite
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Alors que la France occupe la 4ème place dans le classement des Nations du Sport 

cette année, près de 40% des médailles internationales 

françaises en 2012 ont été remportées par des femmes
(dans 40 disciplines différentes)
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Idée reçue #2

Personne ne regarde du sport féminin à la TV !
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Le sport féminin dignement représenté 

dans les meilleures audiences sportives

6 événements sportifs féminins figurent dans le TOP 20 des audiences sportives  

soit 30 % de ces meilleurs audiences sports de l’année 2012
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Taekwendo

-57kg 

JO 2012

200 m 

nage libre

Finale

JO 2012

Danemark 

Vs

France

JO 2012

200 m

4 nages 

JO 2012

France

Vs Russie

Demi finale 

JO 2012

200 m

Papillon

Finale JO 2012

9 156 0008 255 0007 849 0007 730 0007 710 0007 674 000

Sources : Médiamétrie, analyse HSE



Le sport féminin dignement représenté 

dans les meilleures audiences sportives

Date Sport Genre Epreuve Audience

1 01/07/2012 Football Hommes Euro 2012 finale Espagne/Italie 13 609

2 19/06/2012 Football Hommes Euro 2012 France/Suède 12 637

3 27/07/2012 Cérémonie ------ Cérémonie d'ouverture JO 11 644

4 23/06/2012 Football Hommes Euro 2012 Espagne/France 10 814

5 11/06/2012 Football Hommes Euro 2012 Ukraine/France 10 451

6 15/06/2012 Football Hommes Euro 2012 France/Angleterre 10 207

7 28/06/2012 Football Hommes Euro 2012 Allemagne/Italie 9 387
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7 28/06/2012 Football Hommes Euro 2012 Allemagne/Italie 9 387

8 05/08/2012 Athlétisme Hommes Finale 100m JO 9 336

9 27/06/2012 Football Hommes Euro 2012 Portugal/Espagne 9 201

10 05/08/2012 Handball Femmes Danemark/France JO 9 156

11 16/10/2012 Football Hommes Elimatoires coupe du monde France/Espagne 9 101

12 09/08/2012 Athlétisme Hommes Finale 200m JO 8 838

13 10/08/2012 Handball Hommes France Croatie JO 8 794

14 31/07/2012 Natation Femmes 200m nage libre finale JO 8 255

15 29/07/2012 Natation Hommes 4x100m podium JO 7 935

16 31/07/2012 Basketball Hommes France/Angleterre JO 7 929

17 09/08/2012 Taekwando Femmes -57kg JO 7 849

18 31/07/2012 Natation Femmes 200m 4 nages JO 7 730

19 09/08/2012 Basketball Femmes France/Russie Demi-finale JO 7 710

20 01/08/2012 Natation Femmes 200m Papillon Finale JO 7 674

Sources : Médiamétrie, analyse HSE



Un indiscutable effet JO 

50 % des tops audiences JO concernent des épreuves féminines

Date Heure Sport Genre Epreuve Audience

1 05/08/2012 22h47 Athlétisme Hommes 100m 9 336

2 05/08/2012 22h40 Handball Femmes France/Danemark 8 881

3 09/08/2012 21h47 Athlétisme Hommes 200m 8 838

4 10/08/2012 22h31 Handball Hommes France/Croatie 8 794

5 31/07/2012 20h56 Natation Femmes 200m Finale 8 547

6 29/07/2012 22h26 Natation Hommes 4x100m podium 8 289

© Havas Sports & Entertainment© Havas Sports & Entertainment 14

6 29/07/2012 22h26 Natation Hommes 4x100m podium 8 289

7 31/07/2012 22h11 Basketball Hommes France/Argentine 8 023

8 09/08/2012 22h04 Taekwando Femmes Under 57 7 935

9 31/07/2012 21h46 Natation Hommes 4x200m nage libre 7 849

10 05/08/2012 20h41 Athlétisme Hommes 100m Demi-finale 7 844

11 10/08/2012 22h11 Athlétisme Hommes Saut à la perche 7 730

12 09/08/2012 22h15 Basketball Femmes France/Russie Demi-finale 7 710

13 01/08/2012 21h14 Natation Femmes 200m Papillon 7 674

14 01/08/2012 22h07 Natation Femmes 4x200m Nage libre 7 594

15 31/07/2012 22h44 Handball Hommes France/Argentine 7 581

16 30/07/2012 20h29 Natation Femmes 200m nage libre Demi-finale 7 417

17 05/08/2012 21h37 Athlétisme Hommes 400m Demi-finale 7 321

18 03/08/2012 21h19 Basketball Femmes France/Angleterre 7 165

19 03/08/2012 20h45 Natation Hommes 50m Nage libre Finale 7 101

20 08/08/2012 21h05 Athlétisme Femmes Saut en longueur 7 055

Sources : Médiamétrie, analyse HSE



Le football en exemple

Demie finale Coupe du Monde 

féminine 2011: 

Record d’audience de la TNT en 

2011 avec 2,4 M de téléspectateurs sur D8
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Finale de La Champions league

féminine 2013:

1,5 M de téléspectateurs sur D8

Sources : Médiamétrie, analyse HSE



Idée reçue # 3 :

En fait, le sport féminin ça n’intéresse personne !
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Un intérêt

évident pour le sport féminin

70% des Français trouvent le sport féminin tout aussi intéressant 

que le sport masculin.

Les fans de sport sont d’autant plus d’accord sur l’intérêt égal du sport 

féminin et du sport masculin. A noter que cette cible de fans est 

majoritairement composée d’hommes. 
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majoritairement composée d’hommes. 

70%

77%

Ensemble des Français

18+

Français très intéressés

par le sport en général
71% d’hommes

48% d’hommes

vs
ST d’accord avec le fait d’être 

autant intéressé par le sport 

féminin et le sport masculin

Sources : Etude HSE / Toluna Quicksurvey, 1 000 répondants



Le sport féminin ça ne marchera jamais? 

� Si le sport féminin était plus régulièrement diffusé, 64% des interrogés le 

suivraient davantage

� S’il y avait des athlètes féminines présentes plus souvent dans les médias (52% 

Le sport féminin serait davantage suivi : 
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� S’il y avait des athlètes féminines présentes plus souvent dans les médias (52% 

des répondants)

� S’il y avait une émission TV régulière dédiée au sport féminin pour 51% d’entre 

eux

� Si les entreprises s’engageaient plus à soutenir le sport féminin (sponsoring), 

(48% des répondants)

Sources : Etude HSE / Toluna Quicksurvey, 1 000 répondants



La question du « Glamour »

Et contrairement à une autre idée reçue, les Français ne seraient 

que 22% à s’y intéresser plus s’il était traité sous l’angle du 

glamour.
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